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LES VALEURS 
& L’IDENTITÉ
La Limoges Games Cup est un événement e-sportif internationnal, 
organisé par une association du même nom. Pour sa première 
édition en 2021, la LGC propose de vivre l’esport autrement 
avec, par exemple, la diversité des jeux proposés ainsi que les 
animations qui feront vivre Limoges le temps d’un Week-End. 
Différents «forfaits» seront ainsi proposés pour que tout un 
chacun puisse profiter à sa guise de l’évenement. 

Objectif de la communication : L’objectif est de crerr l’entiereté 
de l’identité visuelle pour la limoges games cup. 
par la suite, il s’agira de mettre en place une communication 
reconnaissable et attrayante, dans l’optique de cerner 
l’évenement, ainsi que le lieu ou ce dernier se deroulera. si 
l’evenement affiche complet sur le week-end, alors nous 
pourrons être satisfait de cette édition 2021.

objectif de l’evenement : la lgc a pour objectif de democratiser 
l’esport, en faire l’une des villes précurseurs de ce nouveau mode 
de divertissement. En somme, elle souhaite faire découvrir et faire 
profiter les amateurs, professionnels, et curieux de ce milieu.  
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01 - ÉDITO

POURQUOI UN 
BRAND BOOK ?

Ce brand book a pour objectif d’harmoniser la communications 
en interne comme en externe afin de renforcer l’image. La mise 
en place de codes de marque permet de réunir sous une même 
identité graphique l’ensemble de vos communications.
Ce document définit des codes graphiques qui renforceront 
votre image de marque.
Le logotype est réservé aux partenaires et collaborateurs de 
la LGC

01 - ÉDITO

Votre logotype est le socle de la communication visuelle, il 
doit être simple et lisible.
Mais sous cette simplicité graphique se cache un travail 
complexe.
Votre logo doit représenter l’état d’esprit et votre secteur 
d’activité.
Votre logo doit également apporter une vision à long terme 
des choix graphiques pour assurer la pérennité de l’image.
Cette charte graphique dicte les règles à appliquer pour une 
utilisation optimale de votre nouvelle identité.
Son utilisation est soumise à des règles qui doivent être 
respectées pour assurer une lisibilité et une cohérence dans 
son déploiement.

CREATION 
D’UN LOGOTOYPE
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02 - LOGOTYPE

UNE HISTOIRE
DE SIGNE 

Nous avons réalisé un logotype COLORé, dégradable en 
noir et blanc.
le logo montre un aspect relativement imposant, fort. 
outre les couleurs, bleu roi et or, la symbolique de l’AIGLE, 
ANIMAL AMBLéMATIQUE, PERMET DE CERNER ASSEZ SIMPLEMENT LE 
DOMAINE D’activité de la lgc.
CE LOGO S’APPUIE PAR AILLEURS SUR LES VALEURS DE L’EVENEMENTS 
: La découverte d’une compétition de jeux vidéos haute en 
couleurs.

les ailes ont été intégrées de faite à ce qu’elles entourent 
et indiquent le titre de notre logo «limoges games cup».
La  typographie utilisé pour ce logo est un élément 
indispenssable puisqu’elle a l’avantage de correspondre 
au «genre» de typographie utilisée lorsque l’on parle 
d’esport.

C’est aussi ça un logotype, représenter l’énergie d’un lieu.

LOGOTYPE

UNE HISTOIRE DE SIGNE ......................................................  P.7

LA TYPOGRAPHIE DU LOGOTYPE ...................................  P.8

LES COULEURS DU LOGOTYPE .........................................  P.9

LES VARIATIONS DU LOGOTYPE ......................................  P.10
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02 - LOGOTYPE

LA TYPOGRAPHIE DU 
LOGOTYPE 

La typographie est un élément clé de l’identité visuelle.

«Resistance Is Lowered Bold», c’est le nom de la typographie 
utilisée. CELLE CI PRésente de nombreux avantages, outre le fait 
d’être épaisse, et donc par conséquent, lisible, elle fait ressortir 
un aspect assez futuriste, sans être dans l’excès... A l’image de la 
démocratisation de l’esport, il y a quelques années considéré 
comme étant un passe temps futile.

ABCDEFGH

IJKLMNOPQ

RSTUVWXYZ

123

456

7890

02 - LOGOTYPE

LES COULEURS DU 
LOGOTYPE 

LES COULEURS FONT PARTIE INTÉGRANTE DU LOGOTYPE, ET PAR EXTENSION DE   
L ‘ IDENTITÉ VISUELLE.

POUR DÉVELOPPER UNE COMMUNICATION COHÉRENTE, IL EST INCONTOURNABLE 
D’UTILISER LES COULEURS DU LOGOTYPE.

CHOIX DES COULEURS :
NOUS AVONS FAIT LE CHOIX DE COISIR DES COULEURS RAFFRAICHISSANTES, 
INSPIRANT LA COMPETITION TOUT EN RESTANT ACCESSIBLE.
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BOUTON D’OR
# BF6C15

BLEU OUTRE-MER
# 272B60

02 - LOGOTYPE

BLANC HEXA
#FFFFFF

BLANC CMJN

Cyan : 0 %
Magenta : 0 %
Jaune : 0 %
Noir : 0 %

BLANC RVB

ROUGE : 255 %
VERT : 255 %
BLEU : 255 %

BLANC CMJN

Cyan : 100 %
Magenta : 94 %
Jaune : 29 %
Noir : 20 %

BLANC RVB

ROUGE : 38 %
VERT : 43 %
BLEU : 97 %

BLANC CMJN

Cyan : 20 %
Magenta : 61 %
Jaune : 100 %
Noir : 10 %

BLANC RVB

ROUGE : 191%
VERT : 108 %
BLEU : 20 %

02 - LOGOTYPE

LES VARIATIONS
DU LOGOTYPE

Un logotype doit pouvoir s’adapter 
à tous les usages, c’est pour cela que 
différentes versions sont créées.
Chaque version correspond à un usage 
défini.

C D

VERSION OFFICIELLE EN COULEUR 
& TEXTE COULEUR.

VERSION EN NOIR ET BLANC DU 
LOGOTYPE, À UTILISER SUR D’AUTRES 
TYPES DE FONDS (LORSQUE LE FOND 
NE S’ACCORDE PAS AVEC LE LOGO EN 

COULEURS).

VERSION EN NIVEAU DE GRIS DU 
LOGOTYPE, À UTILISER EXCLUSIVEMENT 

SUR LES DOCUMENTS IMPRIMÉS EN 
NIVEAUX DE GRIS.

VERSION EN BLANC DU LOGOTYPE, 
A UTILISER PRINCIPALEMENT SUR DES 

FONDS PLUS FONCÉS.
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REGLES
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03 - RÈGLES D’UTILISATIONS

LA TYPOGRAPHIE DU 
LOGOTYPE 

POUR RESTER LISIBLE, UNE TAILLE MINIMALE EST 
DÉFINIE POUR LE LOGOTYPE. EN DESSOUS DE CETTE 
TAILLE, LE NOM «LIMOGES GAMES CUP» SERA ÉCRIT 
EN TOUTES LETTRES.

3CM
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QUEL QUE SOIT L’USAGE QUE VOUS FEREZ DU LOGOTYPE, 
UNE ZONE DE PROTECTION EST À RESPECTER. 
LA ZONE DE PROTECTION CORRESPOND À UN ESPACE 
AUTOUR DU LOGOTYPE DANS LEQUEL AUCUN ÉLÉMENT 
NE PEUT APPARAÎTRE. CETTE ZONE A POUR OBJECTIF DE 
PROTÉGER VISUELLEMENT LE LOGOTYPE AFIN DE VEILLER 
À SA BONNE RECONNAISSANCE.
CET ESPACE NE DOIT ÊTRE ENCOMBRÉ D’AUCUN ÉLÉMENT 
DE TEXTE OU DE VISUEL.

LAISSEZ RESPIRER 
LE LOGOTYPE

03 - RÈGLES D’UTILISATIONS

LES INTERDITS 
& OBLIGATIONS 
POUR POUVOIR ÊTRE RECONNU, UN LOGOTYPE 
SE DOIT DE RESTER SIMILAIRE D’UN VISUEL À UN 
AUTRE. 
C’EST DONC PAR SOUCI DE COHÉRENCE QUE 
LE LOGO EST SOUMIS À DES RÈGLES STRICTES 
QUI DEVRONT S’APPLIQUER SUR TOUS LES 
SUPPORTS DE COMMUNICATION.

VOICI UNE LISTE NON EXHAUSTIVE DES 
DÉFORMATIONS À NE PAS FAIRE.

CETTE PAGE RASSEMBLE LES ERREURS
LES PLUS COURANTES. IL APPARTIENT À CHACUN 
D’ENTRE NOUS D’EXERCER SA VIGILANCE EN 
VEILLANT À CE QUE LA REPRODUCTION DU 
LOGOTYPE NE SOIT EFFECTUÉE QU’À PARTIR DE 
CE LIVRET DE RÉFÉRENCE.

03 - RÈGLES D’UTILISATIONS

NE PAS DÉFORMER

NE PAS UTILISER UNE 
QUALITÉ NON OPTIMALE

NE PAS UTILISER DE 
DÉGRADÉ

NE PAS SÉPARER LE SIGNE 
DE LA TYPOGRAPHIE

NE PAS CHANGER LES 
RAPPORTS DE TAILLE

NE PAS CHANGER LES 
COULEURS

NE PAS AJOUTER DE 
CONTOURS

NE PAS RÉDUIRE L’OPACITÉ 
AU DELÀ DE 40 %

NE PAS INCLINER
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L’APPLICATION DU 
LOGO SUR UN FOND 

SUR LES FONDS DE COULEUR, UNE VERSION EN DÉFONCE DU LOGOTYPE 

DEVRA ÊTRE UTILISÉE AFIN DE GARANTIR LA BONNE LECTURE DE CELUI-CI. 

CETTE VERSION DU LOGOTYPE POURRA ÉGALEMENT ÊTRE UTILISÉE SUR DES 

PHOTOGRAPHIES AYANT UN FOND FONCÉ PEU COMPLEXE (À CONDITION 

DE NE PAS PERTURBER SA LISIBILITÉ). 

03 - RÈGLES D’UTILISATIONS 03 - RÈGLES D’UTILISATIONS
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LA TYPOGRAPHIE
PRINCIPALE

LES TYPOGRAPHIES PRINCIPALES DOIVENT ÊTRE UTILISÉES SUR TOUTE 
LA COMMUNICATION DU CLIENT. 
CETTE TYPOGRAPHIE NE DOIT PAS ÊTRE UTILISÉE AVEC DES CORPS DE 
PETITE TAILLE. 
ELLE PERMET DE COMPLÉTER LE LOGOTYPE.
L’UTILISATION DE CETTE  TYPOGRAPHIQUE EST ESSENTIELLE À LA 
COHÉRENCE GRAPHIQUE DE TOUS LES SUPPORTS DE COMMUNICATION.

TYPOGRAPHIE PRINCIPALE

— ACIER BAT, TEXT SOLID

04 - ÉLEMENTS DE BASE
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LA TYPOGRAPHIE
PRINCIPALE VARIANTE

CI-APRÈS LES DIFFÉRENTES VARIANTES DE LA TYPOGRAPHIE ACIER BAT. 
SES DIFFÉRENTS CORPS DE GRAISSE POURRONT ÊTRE UTILISÉS DANS LES 
COMMUNICATIONS INTERNES ET EXTERNES.

TYPOGRAPHIE PRINCIPALE

— ACIER BAT, TEXT NOIR
— ACIER BAT, TEXT GRIS

ACIER BAT TEXT NOIR

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

É È Ç À Ù Ä Ë Ï Ö

@ # & « » ‘ ( ) ? ! { } *€ $ £ % = + - , ; . : : < > /° -_

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

04 - ÉLEMENTS DE BASE04 - ÉLEMENTS DE BASE
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04 - ÉLEMENTS DE BASE

3CM

ACIER BAT TEXT GRIS

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

É È Ç À Ù Ä Ë Ï Ö

@ # & « » ‘ ( ) ? ! { } *€ $ £ % = + - , ; . : : < > /° -_

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

04 - ÉLEMENTS DE BASE

ACIER BAT TEXT NOIR

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
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@ # & « » ‘ ( ) ? ! { } *€ $ £ % = + - , ; . : : < > /° -_

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
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LA TYPOGRAPHIE
D’ACCENTUATION

AFIN DE DYNAMISER LES MISES EN PAGE, UNE TYPOGRAPHIE D’ACCENTUATION S’AJOUTE À LA 
TYPOGRAPHIE PRINCIPALE.
CELLE-CI EST UTILISÉE DE MANIÈRE PONCTUELLE.

TYPOGRAPHIE PRINCIPALE

—  VOICE IN MY HEAD

04 - ÉLEMENTS DE BASE

VOICE IN MY HEAD

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

@ # & ( ) ? ! { } * $ % = + - , ; . : : < > / -_
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