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O1 - EDITO

LES VALEURS
& L'IDENTITE

- LA LIMOGES GAMES CUP EST UN EVENEMENT E-SPORTIF INTERNATIONNAL,
ED ITO ORGANISE PAR UNE ASSOCIATION DU MEME NOM. POUR SA PREMIERE
EDITION EN 2021, LA LGC PROPOSE DE VIVRE L'ESPORT AUTREMENT
AVEC, PAR EXEMPLE, LA DIVERSITE DES JEUX PROPOSES AINSI QUE LES
ANIMATIONS QUI FERONT VIVRE LIMOGES LE TEMPS D'UN WEEK-END.
LES VALEURS & L'IDENTITE P3 DIFFERENTS «FORFAITS» SERONT AINSI PROPOSES POUR QUE TOUT UN

CHACUN PUISSE PROFITER A SA GUISE DE LEVENEMENT.

CREATION D’UN LOGOTYPE P.4

OBJECTIF DE LA COMMUNICATION : LOBJECTIF EST DE CRERR LENTIERETE
DE L'IDENTITE VISUELLE POUR LA LIMOGES GAMES CUP.

PAR LA SUITE, IL S'AGIRA DE METTRE EN PLACE UNE COMMUNICATION
RECONNAISSABLE ET ATTRAYANTE, DANS LOPTIQUE DE CERNER
LEVENEMENT, AINSI QUE LE LIEU OU CE DERNIER SE DEROULERA. SI
LEVENEMENT AFFICHE COMPLET SUR LE WEEK-END, ALORS NOUS
POURRONS ETRE SATISFAIT DE CETTE EDITION 2021.

POURQUOI UN BRAND BOOK ? P4

OBJECTIF DE LEVENEMENT : LA LGC A POUR OBJECTIF DE DEMO CRATISER
L'ESPORT, EN FAIRE L'UNE DES VILLES PRECURSEURS DE CE NOUVEAU MODE
DE DIVERTISSEMENT. EN SOMME, ELLE SOUHAITE FAIRE DECOUVRIR ET FAIRE
PROFITER LES AMATEURS, PROFESSIONNELS, ET CURIEUX DE CE MILIEU.



O1- EDITO

POURQUOI UN
BRAND BOOK ?

CE BRAND BOOK A POUR OBJECTIF D’)HARMONISER LA COMMUNICATIONS
EN INTERNE COMME EN EXTERNE AFIN DE RENFORCER L'IMAGE. LA MISE
EN PLACE DE CODES DE MARQUE PERMET DE REUNIR SOUS UNE MEME
IDENTITE GRAPHIQUE LENSEMBLE DE YOS COMMUNICATIONS.

CE DOCUMENT DEFINIT DES CODES GRAPHIQUES QUI RENFORCERONT
VOTRE IMAGE DE MARQUE.

LE LOGOTYPE EST RESERVE AUX PARTENAIRES ET COLLABORATEURS DE
LALGC

CREATION
D'UN LOGOTOYPE

VOTRE LOGOTYPE EST LE SOCLE DE LA COMMUNICATION VISUELLE, IL
DOIT ETRE SIMPLE ET LISIBLE.

MAIS SOUS CETTE SIMPLICITE GRAPHIQUE SE CACHE UN TRAVAIL
COMPLEXE.

VOTRE LOGO DOIT REPRESENTER LETAT D’ESPRIT ET VOTRE SECTEUR
D’ACTIVITE.

VOTRE LOGO DOIT EGALEMENT APPORTER UNE VISION A LONG TERME
DES CHOIX GRAPHIQUES POUR ASSURER LA PERENNITE DE L'IMAGE.
CETTE CHARTE GRAPHIQUE DICTE LES REGLES A APPLIQUER POUR UNE
UTILISATION OPTIMALE DE YVOTRE NOUVELLE IDENTITE.

SON UTILISATION EST SOUMISE A DES REGLES QUI DOIVENT ETRE
RESPECTEES POUR ASSURER UNE LISIBILITE ET UNE COHERENCE DANS
SON DEPLOIEMENT.




02 - LOGOTYPE

UNE HISTOIRE
DE SIGNE

LOGOTYPE

NOUS AVONS REALISE UN LOGOTYPE COLORE, DEGRADABLE EN

NOIR ET BLANC.

LE LOGO MONTRE UN ASPECT RELATIVEMENT IMPOSANT, FORT.

UNE HISTOIRE DE SIGNE P.7 OUTRE LES COULEURS, BLEU ROI ET OR, LA SYMBOLIQUE DE LAIGLE,
ANIMAL AMBLEMATIQUE, PERMET DE CERNER ASSEZ SIMPLEMENT LE

LA TYPOGRAPHIE DU LOGOTYPE P.8 DOMAINE D’ACTIVITE DE LA LGC.

LES COULEURS DU LOGOTYPE P9 CE LOFiO S’APPUIE PARAILLEURS' SURLES VALEURS DE !.’EVENEMENTS
: LA DECOUVERTE D'UNE COMPETITION DE JEUX VIDEOS HAUTE EN

LES VARIATIONS DU LOGOTYPE P.10 COULEURS.

LES AILES ONT ETE INTEGREES DE FAITE A CE QU'ELLES ENTOURENT
ET INDIQUENT LE TITRE DE NOTRE LOGO «LIMOGES GAMES CUP».
LA TYPOGRAPHIE UTILISE POUR CE LOGO EST UN ELEMENT
INDISPENSSABLE PUISQUELLE A LAVANTAGE DE CORRESPONDRE
AU «GENRE» DE TYPOGRAPHIE UTILISEE LORSQUE L'ON PARLE
D’ESPORT.

C’EST AUSSI CA UN LOGOTYPE, REPRESENTER L'ENERGIE D’UN LIEU.
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02 - LOGOTYPE

LA TYPOGRAPHIE DU ABCDEFGH
LOGOTYPE IJKLMNOPQ
RSTUVWXYZ

LA TYPOGRAPHIE EST UN ELEMENT CLE DE L'IDENTITE VISUELLE.

«RESISTANCE IS LOWERED BOLD», C'EST LE NOM DE LA TYPOGRAPHIE
UTILISEE. CELLE CI PRESENTE DE NOMBREUX AVANTAGES, OUTRE LE FAIT
D’ETRE EPAISSE, ET DONC PAR CONSEQUENT, LISIBLE, ELLE FAIT RESSORTIR
UN ASPECT ASSEZ FUTURISTE, SANS ETRE DANS L'EXCES... A L'IMAGE DE LA
DEMOCRATISATION DE L'ESPORT, IL Y A QUELQUES ANNEES CONSIDERE
COMME ETANT UN PASSE TEMPS FUTILE. 123

456
7890

02 - LOGOTYPE

A1 Ne(o il EURS DU
HelclelWYPE

B FONT PARTIE INTEGRANTE DU LOGOTYPE, ET PAR EXTENSION L
ISUELLE.

ELOPPER UNE COMMUNICATION COHERENTE, IL EST INCONTOURNABL
R LES COULEURS DU LOGOTYPE.

DES COULEURS :
JS AVONS FAIT LE CHOIX DE COISIR DES COULEURS RAFFRAICHISSANTES,
S5PIRANT LA COMPETITION TOUT EN RESTANT ACCESSIBLE.

1"



BLANC HEX

BLANC CMJN

CYAN:0 %
MAGENTA : 0 %
JAUNE : 0 %
NOIR:0 %

BLANC RVB
ROUGE : 255 %

VERT : 255 %
BLEU : 255 %

02 - LOGOTYPE

BLEU OUTRE-ME

BLANC CMJN

CYAN :100 %
MAGENTA : 94 %
JAUNE : 29 %
NOIR: 20 %

BLANC RVB
ROUGE : 38 %

VERT : 43 %
BLEU :97 %
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BOUTON D'O

BLANC CMJN

CYAN :20 %
MAGENTA : 61 %
JAUNE : 100 %
NOIR:10 %

BLANC RVB

ROUGE : 191%

VERT : 108 %
BLEU : 20 %

LES VARIATIONS
DU LOGOTYPE

UN LOGOTYPE DOIT POUVOIR S'ADAPTER

A TOUS LES USAGES, C'EST POUR CELA QUE
DIFFERENTES VERSIONS SONT CREEES.
CHAQUE VERSION CORRESPOND A UN USAGE
DEFINI.

02 - LOGOTYPE

VERSION OFFICIELLE EN COULEUR VERSION EN NIVEAU DE GRIS DU
& TEXTE COULEUR. LOGOTYPE, A UTILISER EXCLUSIVEMENT
SUR LES DOCUMENTS IMPRIMES EN
NIVEAUX DE GRIS.

VERSION EN NOIR ET BLANC DU VERSION EN BLANC DU LOGOTYPE,

LOGOTYPE, A UTILISER SUR D'AUTRES A UTILISER PRINCIPALEMENT SUR DES
TYPES DE FONDS (LORSQUE LE FOND FONDS PLUS FONCES.
NE S'ACCORDE PAS AVEC LE LOGO EN

COULEURS).
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03 - REGLES D’UTILISATIONS

LA TYPOGRAPHIE DU
LOGOTYPE

REGLES A

D'UTILISATION

POUR RESTER LISIBLE, UNE TAILLE MINIMALE EST
DEFINIE POUR LE LOGOTYPE. EN DESSOUS DE CETTE
TAILLE, LE NOM «LIMOGES GAMES CUP» SERA ECRIT

UNE HISTOIRE DE SIGNE P7 ENIToUTES UETTRES
LA TYPOGRAPHIE DU LOGOTYPE P8

LES COULEURS DU LOGOTYPE P9

LES VARIATIONS DU LOGOTYPE P10

15
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03 - REGLES D'UTILISATIONS

LAISSEZ RESPIRER
LE LOGOTYPE

QUEL QUE SOIT LUSAGE QUE YOUS FEREZ DU LOGOTYPE,
UNE ZONE DE PROTECTION EST A RESPECTER.

LA ZONE DE PROTECTION CORRESPOND A UN ESPACE
AUTOUR DU LOGOTYPE DANS LEQUEL AUCUN ELEMENT
NE PEUT APPARAITRE. CETTE ZONE A POUR OBJECTIF DE
PROTEGER VISUELLEMENT LE LOGOTYPE AFIN DE VEILLER
A SA BONNE RECONNAISSANCE.

CET ESPACE NE DOIT ETRE ENCOMBRE D’AUCUN ELEMENT
DE TEXTE OU DE VISUEL.

03 - REGLES D'UTILISATIONS

LES INTERDITS

& OBLIGATIONS

POUR POUVOIR ETRE RECONNU, UN LOGOTYPE
SE DOIT DE RESTER SIMILAIRE D’UN VISUEL A UN
AUTRE.

C’EST DONC PAR SOUCI DE COHERENCE QUE
LE LOGO EST SOUMIS A DES REGLES STRICTES
QUI DEVRONT S’APPLIQUER SUR TOUS LES
SUPPORTS DE COMMUNICATION.

VOICI UNE LISTE NON EXHAUSTIVE DES
DEFORMATIONS A NE PAS FAIRE.

CETTE PAGE RASSEMBLE LES ERREURS

LES PLUS COURANTES.IL APPARTIENT A CHACUN
D’ENTRE NOUS D’EXERCER SA VIGILANCE EN
VEILLANT A CE QUE LA REPRODUCTION DU
LOGOTYPE NE SOIT EFFECTUEE QU'A PARTIR DE
CE LIVRET DE REFERENCE.

NE PAS DEFORMER

NE PAS UTILISER UNE
QUALITE NON OPTIMALE

NE PAS UTILISER DE
DEGRADE

NE PAS SEPARER LE SIGNE
DE LA TYPOGRAPHIE

NE PAS CHANGER LES
RAPPORTS DE TAILLE

NE PAS CHANGER LES
COULEURS

- / 4

NE PAS AJOUTER DE
CONTOURS

NE PAS REDUIRE L'OPACITE
AU DELA DE 40 %

NE PAS INCLINER
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03 - REGLES D’UTILISATIONS 03 - REGLES D'UTILISATIONS

L'APPLICATION DU
LOGO SUR UN FOND

SUR LES FONDS DE COULEUR, UNE VERSION EN DEFONCE DU LOGOTYPE

DEVRA ETRE UTILISEE AFIN DE GARANTIR LA BONNE LECTURE DE CELUI-CI.

CETTE VERSION DU LOGOTYPE POURRA EGALEMENT ETRE UTILISEE SUR DES
PHOTOGRAPHIES AYANT UN FOND FONCE PEU COMPLEXE (A CONDITION

DE NE PAS PERTURBER SA LISIBILITE).

LIMOGES LIMOGES
GAMES GAMES
. cup cup
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04 - ELEMENTS DE BASE
I ——

LA TYPOGRAPHIE
PRINCIPALE

LES TYPOGRAPHIES PRINCIPALES DOIVENT ETRE UTILISEES SUR TOUTE
LA COMMUNICATION DU CLIENT.

CETTE TYPOGRAPHIE NE DOIT PAS ETRE UTILISEE AYEC DES CORPS DE
PETITE TAILLE.

ELLE PERMET DE COMPLETER LE LOGOTYPE.

LUTILISATION DE CETTE TYPOGRAPHIQUE EST ESSENTIELLE A LA
COHERENCE GRAPHIQUE DE TOUS LES SUPPORTS DE COMMUNICATION.

TYPOGRAPHIE PRINCIPALE

— ACIER BAT, TEXT SOLID



04 - ELEMENTS DE BASE

ACIER BAT TEXT NOIR

LA TYPOGRAPHIE

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
EECAUAEIO

0123456789

QH#&E«» ()?{I}I*€EPES%=+-,;.::<> /°~

PRINCIPALE VARIANTE

CI-APRES LES DIFFERENTES VARIANTES DE LA TYPOGRAPHIE ACIER BAT.
SES DIFFERENTS CORPS DE GRAISSE POURRONT ETRE UTILISES DANS LES
COMMUNICATIONS INTERNES ET EXTERNES.

TYPOGRAPHIE PRINCIPALE

— ACIER BAT, TEXT NOIR
— ACIER BAT, TEXT GRIS

04 - ELEMENTS DE BASE
I ——
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04 - ELEMENTS DE BASE

ACIER BAT TEXT NOIR

04 - ELEMENTS DE BASE

ABCDEFGHI!IJKLMNOPQRSTUVWXYZ
EECAUAEIO

BAT TEXT

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Z

D H#&E()I{I*€FTES=+-,;.::<>/°-_

@®H#&G«» (NVRI{I"€EFEB=+~-,;.5:<>/°_
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04 - ELEMENTS DE BASE

LA TYPOGRAPHIE

__— D’ACCENTUATION

26

AFIN DE DYNAMISER LES MISES EN PAGE, UNE TYPOGRAPHIE D’ACCENTUATION S'AJOUTE A LA
TYPOGRAPHIE PRINCIPALE.

CELLE-CI EST UTILISEE DE MANIERE PONCTUELLE.

TYPOGRAPHIE PRINCIPALE

— VOICE IN MY HEAD

04 - ELEMENTS DE BASE

VOICE IN MY HEAD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVHXYZ

01233456785

ORGEOPI*S /== ;:.:: Q) /-
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